Vi har de kop%féﬂw Lisarna
— de som vill veta mer innan de handlar!”

Tester

Bildrika och informativa tester med
positiv grundsyn. Varje utgiva testar
vitva nya husbilar. Fokusligger pa de
marknadsledande fabrikaten men vi
lyfter &ven fram mer udda fabrikat
och modeller nir tillfille ges.

Omvarderingar

Eftersom manga borjar sitt husbils-
liv med att kopa begagnat ser vi det
som naturligt att dven testa aldre
husbilar. Vi kallar det omvirdering
eftersom vi ser pa gardagens husbi-
lar med dagens 6gon.

Nyheter

Det hiander mycket i husbilsvarl-
den och vi d4r médna om att visa allt.
Pressreleaser ar har en viktig infor-
mationskalla. Sa tveka inte att med-
dela oss dina nyheter, stora som sma.

Prylar
Nar man &ger sin husbil ar det pry-
larna som ger kopglidje. Allt som
kan komma till nytta, vara till gladje
eller skanka ettleende hor hemma pé
véra prylsidor.

Ar det riktigt intressanta prylar
testar vi dem gérna.

Prislista Husbilen Test 2011

Du vet vem du nar!

om den enda riktiga husbilstidningen erbjuder vi
S en kanal rakt in i kdrnan av husbilsmarknaden.

Vara ldsare dr de intresserade, nyfikna, insatta,
képes- och bytessugna ldsarna.

Var tydliga profil har gjort att vi redan efter tvé ar
dr vl etablerade och atnjuter ett stort fortroende fran
lasarna. Véra artiklar har stor genomslagskraft och
lever linge i lisarnas medvetanden.

Pavar hemsida har vi en digital tidningskiosk dar de
som missat tidigare utgavor kan kopa digitala versioner
av tidigare utgavor. I dessa &r sjdlvklart alla annonser
med. Din annons lever saledes lingre i vir tidning
an i andra. Varje ménad kops cirka 1000 digitala tid-
ningar via hemsidan. Den tryckta upplagan 4r som
lagst 10 000 exemplar, vid kampanjer 3 000-5 000 fler.

Vi héller kontakten

Svante'Svensson
PM-Press Media

UTGIVNINGSDAGAR
201 'I Utgava Utgivning Material
Nr 1 8 februari 19 januari
Nr 2 22 mars 2 mars
Nr3 26 april 30 mars
Nr4 7 juni 18 maj
Nr5 12 juli 22 juni
Nr6 23 augusti 3 augusti
Nr 7 11 oktober 21 september
Nr8 6 december 16 november

Massor

Inget speglar husbilsmarknadens
méngfald béttre 4n méssor. For oss
dr det viktigt att besoka s& méinga
missor vi hinner med. Ett av de
populiraste inslagen i var tidning.

Teknik

Vi gér pa djupet med den teknik som
finns i husbilarna. Chassin, moto-
rer, bodelskonstruktioner, belysning,
virme. Allt som vetgiriga husbils-
dgare vill veta mer om.
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Begagnat
En stor begagnatmarknad med hus-

bilar fran helalandet ar ett fast inslag
i varje utgava.
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Annonsbokning

Uppslag
Svante Svensson Omslag 434x280 mm utfallande
08-759 60 75 sid 2 eller 4 414 x 260 mm satsyta

0706-691 105

pm-press.media@telia.com 19 ooo:_ 22 000:_

PM Press Media
Films Préstgérd 2070
748 92 Osterbybruk
Annonsmaterial
Digitalt material antingen mailas eller postas _ . 107
p4 en DVD till nedanstiende adresser. 1/1-sida 1/2-sida X
Mirk med “Husbilen annonsmaterial, ditt 217x280 mm utfallande 1 0 0000_ 280 mm
foretagsnamn” 192x260 mm satsyta * utfallande
husbilentest@telia.com = 97
1 5 ooo‘ 217x139 mm utfallande X
Forlags AB Fri Tid 192x129 mm satsyta ZSi(szgl
Turnévigen 2 vt
142 43 Skogas
m 1/4-sida Ovriga format och
97 bilagor offereras
w  6000:- * Vi kg lleid  pl
o 129 mm i kan alltid fd plats
med mindre annonser
eller udda format om
54 o .
N vi fir tid att planera
280 for det. Friga girna!
mm 192x59 mm
utfallande 217x70 mm utfallande
Tekniska krav

* Dokumentet dopes till annonsérens namn, tidning och utgéava.

* PDF-filer ska vara hdgupplosta och gjorda i Acrobat Distiller 4.05-6.0. (vers. 1.3).
Inga andra PDF-program eller versioner kan accepteras, t ex PDF-filer genererade i QuarkXPress
eller InDesign.

* Annonsen ska vara i ritt storlek, dvs 100% av den bokade ytan.

¢ Utfallande annonser ska ha skiirsman pa 5 mm p4 alla sidor. Texter och viktiga bilddelar placeras
inom satsytan (190x265 mm).

* Firgerna ska vara i CMYK. RGB, Pantone el sk spotfirger/dekorfirger fir ej forekomma. Ett
digitalt provtryck maste bifogas.

* Bilderna ska vara hogupplosta, CMYK 300 dpi.
OPI-linkade bilder fir ej forekomma, ej heller flera nivier i EPS.

¢ EPS-filer fran illustrationsprogram, t ex Illustrator, sparas i utskriftsupplosning 2 400 dpi

* Max firgmingd dr 320%. Sista sluttryckande punkt dr 5%. Vid tryckning av heltickande svart
bor det liggas 30% cyan bakom. Svartvita bilder bor goras i 4-firg.

* Enbart godkiinda typsnitt, Postscripttypsnitt av typ 1, samt OpenType fir anvindas. Positiva
texter fir e¢j understiga en tjocklek av 0,3 mm och negativa 0,4 mm.

* Annonser gjorda i Word kommer att sittas om, mot en kostnad, varfor detta bor undvikas.




